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El sector BCNJoya duplica €l nimero de expositores

Las ultimas novedades en regalo, decoracion y
joyeria se desvelan en Expohogar Otofno 2016

Entre el 17 y 20 de septiembre se celebrara en Fira de Barcelona el
salén Expohogar que presentara en su ediciéon de otoio las ultimas
novedades y tendencias en objetos de regalo, decoracién, bisuteria y
complementos de moda, y en joyeria y relojeria, un sector que ha
duplicado el nimero de empresas expositoras con respecto a la ediciéon
anterior y que en esta ocasién ocupara un espacio exclusivo,
denominado BCNjoya. Completara la exposicion comercial un programa
de actividades formativas sobre visual merchandising y nuevas técnicas
de venta y distribucion.

Més de 200

La 562 edicion de Expohogar, de periodicidad bianual y de caracter exposiores integran

profesional, contara con la presencia de mas de 200 empresas lideres de

su especialidad, que ocuparan unos 18.000 metros cuadrados del palacio 2 la oferta de
de Montjuic. La oferta estara distribuidaentre los sectores de Regalo, BExpohogar Otofio
Decoracion del hogar; Bisuteriay complementos de moda; BCNjoya (Joyeria 2016

y Relojeria); Artesania; Papeleria; Textil y hogar; Marroquineria y viaje; Mesa
y cocing; Decoracion floral, terraza y jardin; lluminacion; Cuidado personal;
Puericulturay Souvenir.

Los expositores exhibiran productos de primera calidad relacionados sobre
todo con latemporada navidena, periodo que concentra el mayor volumen
de ventas del afio. “El formatoy las dimensiones de Expohogar, que retine

en un unico espacio las principales empresas de los diversos sectores que lo Entre las tendencias
integran, es perfecto para los visitantes que necesitan very analizar las destaca la
principales novedades de la oferta, realizar las compras y ampliar su red de ‘cactusmania’
contactos en un marco ideal para rentabilizar al maximo su tiempo”, asegura
Josep Alcaraz, director de Expohogar.
Tras los buenos resultados de 2015, la feria incluira por segunda vez un area
dedicada exclusivamente a lajoyeriay relojeria, que se denominara
BCNjoya. El salén ha decidido reforzar este espacio dotdndolo de una
identidad propia y unaimagen diferenciada del resto de la oferta. Los
resultados confirman el éxito de la segunda convocatoria de BCNjoya que
ha superado las previsiones y contara con 65 expositores, mas del doble Se realizaran talleres
queen 2015. .

y demostraciones de
El sector dedicado ala decoracion presentara los adornos de Navidad y las arte floral y
novedades que triunfaran en los hogares el préoximo otofio/invierno2016- empaquetado de

2017.Destacan los textiles en tonos empolvados, materiales naturales,
toques dorados, |la cactusmania, es decir reproducciones del cactus en
todas sus versiones y materiales que decora los objetos mas diversos,
desde los llaveros hasta las cajas o bandejas. Paralelamente, siguenen

regalo



auge los cuadros, cojines o bolsas con mensajes positivos, especialmente indicados para los regalos de
Navidad.

La formacién, clave del éxito del pequeio y mediano comercio

Los visitantes de Expohogar, en su mayoria distribuidores, decoradores, mayoristas y sobre todo
profesionales del canal retail, tendran asimismo la oportunidad de asistir a las actividades formativasy
divulgativas del espacio Special Expert Event (SEE), realizadas por reconocidos expertos de distintas
disciplinas. Todos ellos trataran temas de interés como visual merchandising, escaparatismo, interiorismo
comercial, estrategias de venta onliney offline,empaquetado de regalo o arte floral a través de
conferencias, talleres o demostraciones que se desarrollaran en un formato agil y dindmico, perfecto para
que los interesados puedan adquirir formacion de calidad de forma rapida y eficaz. En esta edicién el SEE
dara un especial impulso al disefio y a la artesania, y contara con profesionales que presentaran nuevos
proyectos, fruto de la exploracién conjuntade artesanos y disefiadores.

Asi, gracias a su oferta transversal de sectores sinérgicosy a sus propuestas formativas, el salén recibira

la visita de profesionales procedentes de Catalufia, Aragon, Andorra, Valencia, Baleares, Pais Vasco y sur
de Francia.

Barcelona, 13 de septiembre de 2016
Imagenes disponibles agui
M@ Gloria Dilluvio

932332172-6097347 70
gdilluvio@firabarcelona.com
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Ficha técnica

Expohogar Otoino

Edicion
562

Periocidad
Bianual

Caracter
Profesional

Horario
Del17 al 19 de septiembre: de 10.00 — 19.30 horas
20 de septiembre: de 10.00 — 17.30 horas

Ubicacion
Palacio 2 - Recinto de Montjuic

Empresas participantes
200

Sectores

Regalo

Interiorismo y decoracion

BCNjoya (Joyeria y Relojeria)

Bisuteria y Complementos de moda
Artesania

Papeleria

Textil y hogar

Marroquineria y viaje

Decoracién floral, terraza y jardin
Textil y hogar

Cuidado personal

Mesa y cocina

lluminacién

Juguetes y articulos de puericultura
Souvenir

Actividades

SEE Special Expert Event con talleres y conferencias sobre interiorismo, escaparatismo, retail
marketing, redes sociales, artesaniay disefio; Demostraciones florales y de empaquetado de regalo
Director: Josep Alcaraz

Contacto con Prensa: M? Gloria Diluvio — 93 233 21 72 - 609 73 47 70 gdilluvio@firabarcelona.com
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Colores empolvados y la madera con toques dorados marcaran tendencia las proximas Navidades

Nace la ‘cactusmania’ en Expohogar Otono
2016

Destellos dorados, espejos vintage, cafas y otros materiales naturales son algunos de los rasgos de
las tendencias previstas para la decoracién del hogar durante la préxima temporada otofio-invierno
2016-2017. Pero el que triunfa es el cactus, la planta del desierto que alegra con sus infinitos tonos
de verde pequenas macetas, cuadros, bandejas, articulos de menaje o del textil, como cojines o
manteles. Una auténtica cactusmania que nos conquistara.

¢ Porqué el cactus? Porque es verde, el color de este afio, y por su carga de simpatia. Asi, loshogares de
la préxima temporada estaran marcados por la reproducciéon del cactus con o sin flor, pintado, estampado
o bordado, en tela o ceramica. Lo cierto es que en todas sus versiones, texturas y materiales aportara un
toque de alegria al invierno. Protagonizaracuadros, posters, cojines, mantas, vajillac bandejas: nada se
escapara a lainvasién del cactus tefiido en todos los tonos del verde que, ademas, combinara muy bien
con los otros colores empolvados muy de moda este afio como el rosa palo, el color arena o el gris claro.

En estos ambientes destacaran otros reflejosluminosos aportados por los espejos: grandes o pequenos,
con marcos de madera o metal dorados, blancos o negros, crearan una mayor sensacion de luzy
amplitud en los hogares. La decoracion se completard con muebles ligeros y articulos como Iamparas,
cestas o alfombras elaborados en cafas, madera y otros materiales naturales: las ramas con forma de
arbol son el hit de este otofio,como loes en general todo lo que nos acerca a la naturaleza como el yute o
el esparto, en todos los tonos naturales hasta el azul indigo.

Por otro lado, en el salén estaran expuestos los adornos navidefios que decoraran los arboles y los
hogares durante las préximas fiestas invernales. Ademas de los clasicos tonos verdes, rojosy dorados,
llegan los detalles en blanco envejecido combinado con plata. Y para regalar ilusion en Navidad, siguen en
pleno auge los neceseres, cuadros, marcos de fotos o bolsos personalizados con mensajes positivosy
optimistas como ‘Smile it’s the same in all languages’ o ‘Where there is love there is life’, entre muchos
mas.

Fuente: Foimpex

Barcelona, 8 de septiembre de 2016
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Entrevista con Ricard Domingo, disefiador y experto en joyeria

El sectorde la | joyerla reactiva sus ventas y
propone piezas ‘que cuentan historias’

Disenador reconocido internacionalmente, formado en la especialidad de Disefo y Joyeria de la
Escola Massana de Barcelona, Ricard Domingo posee un amplio curriculum como creador de
colecciones y director creativo para importantes marcas y disefadores intemacionales. Es
presidente del area de Cultura e Internacionalizacién del Colegio de Joyeros, Orfebres, Relojeros y
Gemologos de Cataluna y ha sido consultor internacional en Identidad, Diseno y Creacién de
producto para la Unién Europea, Naciones Unidas, ProChile, ProMéxico o Camara de Comercio de
Bogota entre muchas otras instituciones internacionales impartiendo clases y workshops sobre
ADN, Imagen y Marca. Pronunciara la conferencia “Universo creativo del siglo XXI” en el marco de
esta edicién de Expohogar Otono y nos ofrece su punto de vista sobre los datos econdmicos del
sector de la joyeria y las udltimas tendencias en diseno.

Tras varios anos de crisis, jse notan sintomas de recuperacion en las ventas de articulos de joyeria
y relojeria?

Si, claramente. Cada ano el Colegio Oficial de Joyeros, Orfebres, Relojeros y Gemodlogos de Catalunya
(JORGC) realiza un estudio sectorial sobre la evolucién de |a joyeria y relojeria en Catalufia. Las
conclusiones de este estudio, llevado a cabo gracias a la participacién voluntariade muchas empresas,
indican que durante el 2015 el sector de la joyeria y relojeria catalana facturd a precios de venta al publico
331 millones de euros, un 7% mas que en 2014. La cifra superé las expectativas del sector, que a inicios
de 2015 registraba un ligero crecimiento, no superior al 3%, y que finalmente duplicé las previsiones,
rompiendo con el ciclo recesivo iniciado en 2007.La valoracion del JORGC es positiva, aunque no
debemos olvidar que el nivel actual de ventas sigue siendo muy inferior al alcanzado antes del iniciode la
crisis.

El incremento de la demanda de joyeria y relojeria del 2015 vino tanto del aumento del ticket de compra,
que alcanzd los 129 euros de gasto medio, un 4% mas que el afio anterior, como del nimero de ventas,
que han superado los 2,6 millones de visitas, un 3% mas que en 2014.

La campana de Navidad-Reyes de 2015 registrd por primera vez desde 2007 una clara mejora respecto al
ano anterior. Probablemente el motivo del cambio de tendencia fue que en el 2015 el motor del consumo

se basd mas en el cliente doméstico. Esto hizo que también por primera vez se redujese la gran diferencia
de crecimiento entre los establecimientos de mayores dimensionesy dedicados al gran lujo en zonas con
alta incidencia turistica, y los comercios medianos, orientados sobre todo hacia el consumidor local.

¢ Cuales son las principales tendencias en disefio de joyeria y relojeria?

Hay un consenso generalizado en pretender no hacer solamente joyas: hay que vender historias, hay que
hacer un discurso creativo en torno a los adornos corporales. Se esta desarrollando un nuevo papel de la
joyeria del siglo XXI.

Se trata de contar historias a través de las joyas, de hacer productos culturales. Se esta volviendo hacia
una artesania creativa que significaque, ademas de estar bien realizada, tiene que ser innovadora en su
significado, su discursoy su presentacion. Los productos que estan realizados a mano o que son un
hibrido entre tradicion y tecnologia son los que triunfan porque son mas auténticos.



Y ademas, frente ala globalizaciéon predominan los materiales, las disciplinas y los valores de origen. Se
vuelve a lamezcla de materiales, a la interrelacion entre disciplinas artesanas, a lainnovacién en la talla de
piedras y a los valores de los metales puros. Se estd empezando a profundizar en temas de ecologiay
sostenibilidad, con laincursion de empresas proveedoras de oro reciclado u oro de comunidades mineras
artesanas responsables.

¢ Qué lugar ocupa Cataluna a nivel de ventas? ;Y a nivel creativo?

No disponemos de cifras exactas o fiables de la evolucion de las restantes zonas del mercado espafiol
como para dar una fotografiaexacta. Sin embargo, parece existir un consenso amplio en los operadores
del sector de que su peso sea posiblemente el mas destacado, y con toda certeza muy superioral quele
corresponderia por su porcentaje de poblacién sobre el conjunto de Espafia, que es del 16%. Y también
hay consenso en que la evolucién durante los afios de crisis en Catalufiaha sido algo menos negativa que
en otras zonas tradicionalmente fuertes en Espafa en lo que respecta ala produccion.

Probablemente hay que vincular este fendmeno a diversos factores, y no sélo a uno. Aunque no podamos
ver claramente la incidencia de cada factor, si podemos sefialar algunos. Por unlado, la demanda en
Catalufia ha compensado parcialmente la crisis del mercado doméstico con el boom turistico,
especialmente en las zonas costeras y en la ciudad de Barcelona. También hay que destacar que las
empresas catalanas se han lanzado mas a la internacionalizacion en comparacion con otras. Y no
podemos olvidar que el modelo joyero catalan nuncase ha basado totalmente en un modelo de coste en
productos de gama media baja, sino que cada vez mas ha incorporado el peso del disefio. Son muchos
los nuevos joyeros artesanos que inician su andadura estos ultimos afos con innovadoras propuestas con
un ADN de marca unico,y al mismo tiempo son bastantes las empresas que han optado por modernizar
tanto sustécnicas de gestidon como sus procesos, como demuestra por ejemplo la extension del e-
commerce, el disefio 3-D, etc.

A nivel creativo es evidente que el caldo de cultivo de autores se sitia en mayor medida en Catalufa, hay
5 escuelas donde se estudia arte y disefo, tenemos 3 ferias sectoriales, cada una con una personalidad

propia, y hay multitud de pequefias empresas o auténomos que empiezan a despuntar en el mapa
creativo internacional, tanto por susinnovadores disefios como por sus avances tecnologicos.

Barcelona, 16 de septiembre de 2016

Imégenes de Ricard Domingo disponibles aqui
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Se redlizardn demostraciones de arte floral y de empaguetado de regalo

Expohogar Otono reune las actividades
divulgativas en el Special Event Expert (SEE)

En el espacio dedicado a las actividades divulgativas de Expohogar, denominado SEE Special
Expert Event, tendran lugar talleres, demostraciones y conferencias a cargo de expertos que
ofreceran su punto de vista sobre visual merchandising, interiorismo comercial, estrategias de venta
online y offline, empaquetado de regalo o arte floral. El objetivo de este espacio consiste en
proporcionar a los profesionales del canal retail una plataforma de conocimiento, inspiracion e ideas
practicas, perfectamente aplicables a su negocio.

Con la presencia de profesionales y expertos de primer nivel vuelve el Special Event Expert, el espacio
formativo que Expohogar habilitaen cada edicion para proporcionarlas ultimas novedades y las técnicas
mas innovadoras a sus visitantes. Participaran |los profesores de la Escuela Superior de Disefio de
Barcelona, IED, que presentaran nuevos proyectos, entre los que destaca la taza Andriana, fruto de la
exploracion conjuntade artesanos y disefiadores. Realizaran también la ponencia “La maestria del
artesano: una experiencia pre-formativa para futuros designers”.

El visual merchandising centrara las intervenciones de varios profesionales, como la escaparatista de las
firmas Louis Vuitton o Porcelanosa y de los puntos de venta del Macba, Mnac, Wala Barcelona o Botigues
Laie, Emma Capellera, que pronunciara la conferencia ‘Cémo puedo mimar el producto de mi tienda’. Por
su parte, la ex directora de la Escola Massana y experta en la relacidon entre productos y espacio, Gemma
Amat, lo hara en su intervencién titulada ‘Expén, Explica, Emociona = Exito’. Otros expertos como Albert
Casané, escaparatista de las firmas Hermes, Nespresso o Estrella Damm, y el Colectivo Paramo, un grupo
multidisciplinar que se dedica a crear auténticas “experiencias visuales” para mostrar los productos en las
tiendas, también presentaran en el SEE sus proyectos mas exitosos.

El arte floral y el empaquetado de regalo seguiran acaparando el interés del publico interesado en las
ultimas tendencias en creacién de arreglos floralesy de todo tipo de envoltorios. Las demostraciones
florales iran a cargo de los profesores de la Escola d’Art Floral de Catalunyay de la Escola Rosa Valls. Y
por primera vez, gracias a la colaboracién con la Confederacidon de Horticultura Ornamental de Catalunya
(CHOC) se habilitaraun jardin vertical en el SEE. El floristaDani Lacueva dara a conocer durante una
conferencia las diferentes posibilidades de este tipo de jardinesy como conjugar los espacios verdes con
el interior del hogar. El drea dedicada a las demostraciones florales acogera asimismo una exposicién de
jarrones y de otros soportes para las flores realizados en ceramica por los profesionales de la Asociacidn
de Ceramistas de Catalunya(ACC).

Por otrolado, los talleres de empaquetado de regalo seran llevados a cabo por la artista Origlam,
colaboradora habitual de la Casa Asia de Barcelona y Madrid y experta en técnicas japonesas de
envoltorio, plegado y arte de doblar el papel.

En las conferencias del sector joyero destaca Ricard Domingo, disefiador de joyas, director creativo,
profesor, consultorinternacional y presidente de la seccion de Disefiadores y Creativos del Colegio de
Joyeros de Catalunya, que dara a conocer su punto de vista sobre el ‘Universo creativo del siglo XXI'.



Por su parte, el disefiador industrial y profesor Curro Claret explicara en una ponencia el valor de la
responsabilidad social colectiva aplicada al disefio y a la creatividad.

Asimismo, en el SEE estaran expuestos algunos de los objetos de disefio realizados en ceramica que
participan en el proyecto “Talent d’Art: projecte d’emprendedoria artistica” fruto de la colaboracién entre
el departamento d’Ensenyament de la Generalitat de Catalunyay Ceramiques Marco, dirigido a los
estudiantes de ciclos formativos de artes plasticas y disefio.

El SEE cuenta con la coordinacion de los disefiadores Blai Puig y Anna Riba, ambos con una dilatada
experiencia profesional en visual merchandising de espacios comerciales, de ocio y culturales como Port
Aventuray tiendas de museos como El Escorial, Reina Sofia, La Pedrera, Fundacié Mird, Espai Liceu,
Fundacié Gala-Dali o Museo de la Pesca de Palamés entre otras.

Barcelona, 13 de septiembre 2016
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Programa SEE Special Expert Event

Sabado, 17 de septiembre de 2016

11.15h| Choc - Jardin Vertical

12.15h| ACC - Ceramicay arte floral

13.15| Escola d’Art Floral - Jordi Abelld: “Intersecciones” (arte floral y ceramica)
16.15h| Choc - Jardines para vivir

17.15h| Emma Capellera: “Cémo puedo mimar el producto de mi tienda”

18.15h | Ricard Domingo: “Universo creativo del siglo XXI” (joyeria)

Domingo, 18 de septiembre de 2016
11.15h | Escola Rosa Valls - Demostracion floral “El mundo vegetal”
12.30h | Emma Capellera: “Cémo puedo mimar el producto de mi tienda”

13.30h | IED - Escuela Superior de Disefio de Barcelona — Sebastian Alberdi y Anthony Michael
Leonsis: “La maestria del artesano: una experiencia pre-formativa para futuros designers”

17.30h| Origlam: “La caja como joya” (empaquetado de regalo)

18.30h | Gemma Amat: “Expén, Explica, Emociona = Exito”

Lunes, 19 de septiembre de 2016

10.15h | Juanjosé Pérez: “Nuevos canales de distribucion para detallistas” (joyeria)
11.30h| Colectivo Paramo - “Escaparates experienciales, claves para la comunicacién”

12.30h| Origlam: “Envoltorios y presentaciones de papel que superan los estuches de joyeria”
(empaquetado de regalo)

13.30h| Escola d’Art Floral - Jordi Abellé: “Intersecciones” (arte floral y ceramica)
16.15h| Albert Casané: “Escaparates”
17.30h| Escola Rosa Valls - Silvia Mir: “Innovando: del cartén a las flores”

18.30h| Curro Claret: RSC, Responsabilidad Social Colectiva



Martes, 20 de septiembre de 2016

10.15h| Junajosé Pérez: “Nuevos canales de distribucion para el detallistas” (joyeria)
11.30h| Escola Rosa Valls - Marta Arnau: “Collage final” (arte floral)

12.15h | Jaume Rosell: “Comercio electrénico, una oportunidad para hacercrecertu negocio”



